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Dominikana już od wielu lat jest jednym z najważniejszych regionów turystyki wypoczynkowej 

typu all inclusive na świecie, a w szczególności na Karaibach. Karaiby są specyficznym regionem 

turystycznym, w którym największą rolę odgrywa turystyka morska (cruising), a jedynie w takich krajach 

jak: Dominikana, Kuba, Jamajka rozwija się turystyka pobytowa, a w związku z tym powstają tam obszary 

o wykształconej funkcji turystycznej. W opracowaniu podjęto próbę weryfikacji modelu TALC Butlera 

w odniesieniu do wybranych regionów turystycznych Dominikany, a w szczególności skoncentrowano 

się na obszarach, które utraciły funkcję turystyczną.  

Przedmiotem pracy jest określenie strategii i kierunków powrotu na drogę rozwoju turystyki 

w obszarach wcześniej rozwijających działalność turystyczną, W badaniach przeanalizowano działania 

różnych podmiotów gospodarczych oraz instytucji samorządu terytorialnego działających w branży 

turystycznej, które miały na celu stworzenie warunków do powtórnego kształtowania się funkcji 

turystycznej w regionie. Puerto Plata jest przykładem obszaru powracającego na rynek turystyczny, ale 

zupełnie z innym produktem turystycznym. Odmiennym od wcześniejszego i specyficznym, oryginalnym 

tylko dla tego regionu. Puerto Plata jest przykładem, w którym lokalność i autentyczność walorów 

środowiska przyrodniczego i kulturowego może być mocną podstawą do tworzenia produktu 

turystycznego, odmiennego od pozostałych regionów takich jak: Punta Cana czy też La Romana.     


